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Nome 

Descriz ione 

 

Marchio in franchising  

Azienda proprietaria  

Città Sede operativa  

Provincia sede operativa  

Regione Sede operativa  

Anno fondazione  

Anno avvio Franchising  

Anni di attività in franchising  
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Strutture operative proprie in Italia  

Strutture operative proprie all'estero  

Strutture operative affiliate in Italia  

Strutture operative proprie all'estero  

Totale strutture  
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Fatturato annuo a regime (stima)  

Diritto d'ingresso  

Facilitazioni di pagamento  

Royalties  

Altri importi richiesti  
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Anni durata contratto  

Pubblicità a livello nazionale  

Pubblicità a livello locale  

Assistenza in loco in fase di apertura  

Assistenza per la durata del contratto  

Fornitura arredamento   

Fornitura attrezzature  

Formazione  

Manuale operativo  

Esperienza affiliato  
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Personale necessario per punto vendita  

Mq minimi per punto vendita   

Zona in esclusiva  

Tempo di apertura (stima)  
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prodotti/servizi  

del punto vendita 

1  

2  

3  

4  

5  

   

i punti di forza 1  

2  

3  

4  

5  

 6  

 7  

 8  

 9  

 10  

 


	Inserisci il logo del Franchising: 
	Nome dell'azienda: BNI
	Descrizione Franchising: Fondata nel 1985, BNI è l'organizzazione di business networking leader nel mondo. 

La sua mission è supportare imprenditori e professionisti ad aumentare il fatturato attraverso un network strutturato e positivo che permette di instaurare relazioni di business con altri imprenditori di qualità.

Nel 2019, in oltre 70 Paesi del mondo, 265mila imprenditori di cui 10.500 solo in Italia si sono incontrati generando complessivamente un fatturato di 16 miliardi di dollari.

BNI, changing the way the world does business.

	1: BNI
	2: BREC S.r.l.
	3: Milano
	4: Milano
	5: Lombardia
	6: 1985 a livello internazionale
	7: 2003 in Italia
	8: 11 
	9: NA
	10: NA
	11: 50 Franchisee
	12: NA
	13: 50
	14: 300.000 €
	15: da 10.000 a 25.000€
	16: 20% come diritto d'Opzione.
	17: 20%
	18: Spese di formazione
	19: 5
	20: Sì
	21: Sì
	22: Sì
	23: Sì
	24: NA
	25: NA
	26: Training 5 giorni
	27: Sì
	28: 
	29: NA
	30: NA
	31: Sì
	32: 6 mesi
	33: 
	34: 
	35: 
	36: 
	37: 
	38: Franchising internazionale con sede a Charlotte, North Carolina.
	39: Metodo affidabile e strutturato grazie ad oltre 35 anni di apprendimento ed eredità in continuo miglioramento.
	40: Modello di business sostenibile con investimento graduale (contratto di opzione prima di passare in franchsing).
	41: Supporto operativo, amministrativo e di marketing in particolare nella fase di avviamento da parte del master franchisee.
	42: Continui investimenti in nuovi sistemi quali e-learning, marketing automation, reportistica ed altro da parte del Global Support Team.
	43: Brand consolidato e iconico nel mondo grazie alla presenza in oltre 70 Paesi e più di 265mila professionisti.
	44: Oltre 50 franchisee sul territorio italiano con più di 10mila imprenditori coinvolti.
	45: Costi strutturali minimi: non sono previsti punti vendita per l'offerta del servizio ai clienti finali.
	46: 
	47: 


